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Katowice-todz, 28 wrzesnia 2017
Szanowni Panstwo,

zapraszamy do udziatu w 3. Ogoélnopolskiej Konferencji Naukowej z cyklu
sy Kultura mozaikowa”. W tym roku proponujemy temat ,,Kicz w kulturach
mediow”. Konferencja odbedzie sie w dniach 15-16 listopada 2017 w Kato-
wicach. Organizatorami spotkania s3 Zaktad Komunikacji Kulturowej oraz Zakfad
Filmoznawstwa i Wiedzy o Mediach Instytutu Nauk o Kulturze i Studiéw Interdyscy-
plinarnych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, Katedra Mediéw i Kultury Audiowi-
zualnej Uniwersytetu Lodzkiego, a takze Slaski Oddziat Polskiego Towarzystwa Badan
nad Filmem i Mediami oraz Biblioteka Slaska.

Celem konferencji jest omowienie sposobow funkcjonowania i konceptualizowania
kiczu we wspotczesnych kulturach mediow. Zapraszamy do refleksji nad rola i znacze-
niem kiczu w sztuce i w komunikacji. Zachecamy do interdyscyplinarnego ujecia tema-
tu, faczacego perspektywe medioznawczy i filmoznawcza z antropologia kultury, este-
tyka, jezykoznawstwem, literaturoznawstwem, historia sztuki, psychologia, pedagogika.
Sprobujemy odpowiedzie¢ na pytania, jak to zjawisko kulturowe ewoluuje pod wpty-
wem mediow, jaka role we wspotczesnych kulturach mediow odgrywa kicz, jak kore-
sponduje z przemianami spoteczno-kulturowymi wspotczesnego Swiata i jaka w nich
spetnia funkcje.

Proponujemy nastepujace obszary tematyczne:

kicz: nieudolnos¢ — wyrachowanie — strategia;
wspolnototwércza funkeja kiczu;

kicz jako narzedzie, techniki kiczu;
przyjemnosci kiczu;

kicz estetyczny;

kicz a sfera wartosci;
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kicz w literaturze, teatrze i sztukach performatywnych, filmie, sztukach pla-
stycznych, architekturze, designie, grach komputerowych;



kicz w nauce

kicz w edukaciji

kicz w komunikacji masowej, popkulturze;

kicz promocyjny: propaganda polityczna, reklama komercyjna i spoteczna;
kicz w strategiach informacyjnych;

kicz konsumpcyjny: moda, trendy, styl zycia;

kiczowatos¢ techniki (kiczowate gadzety, interfejsy itp.);
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technologie kiczu: marketing wirusowy; lokowanie produktu / lokowanie
idei itp.;
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sensualnos¢ kiczu / materia kiczu / kody kiczu;

¢ kicz w przestrzeni transsemiotycznej i transmedialnej (translacje, adapta-
cje, parateksty, kolaz, remiks, pastisz itp.);

* style kiczu;

¢ funkcje kiczu.

JesteSsmy otwarci rowniez na inne propozycje tematow wystapien.

Prosimy o zglaszanie tytutdw i zarysu problematyki dwudziestominutowych refera-
tow do 8 pazdziernika 2017 na adres: media@us.edu.pl. Informacje o przyjeciu
tematow wystapien podamy do 13 pazdziernika.

Opfata konferencyjna wynosi 400 zt i obejmuje: koszty publikacji tomu pokonferen-
cyjnego, 2 obiady, serwisy kawowe, kolacje oraz materiaty konferencyjne. Dane doty-
czace przelewu przeslemy osobom zakwalifikowanym. Oferujemy pomoc w rezer-
wacji noclegu.W razie wszelkich pytan pozostajemy do Panstwa dyspozyciji.
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